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Monaco, 18 - Il Presidente
Norbert Reithofer ha inaugura-
to ieri a Monaco il futuristico

BMW Welt, l’edificio tutto dedicato al
mondo del brand bavarese per dare for-
ma a qualcosa di “straordinario e uni-
co”. La struttura sorge a Monaco, nel
Milbertshofen Oberwiesenfeld, luogo
dove l’azienda fu fondata nel 1916 e
dove, nel 1972, fu eretta la BMW To-
wer, sede del corporate. “Il BMW Welt
- ha spiegato Reithofer - non avrebbe
potuto sorgere altrove. Questo è il luo-
go dove abbiamo cominciato a co-
struirci la fama di Casa auto di prima

qualità ed è qui, dunque, che il mondo
del nostro marchio andava situato, nel-
le immediate vicinanze della nostra se-
de e del nostro primo stabilimento”. 

BMW Welt non è né uno showroom
sovradimensionato, né un museo della
marca. “È un centro di consegna, ma
anche molto di più. Lo definirei la ‘ca-
sa del marchio’, ideale per tutte le per-
sone che ogni anno vengono a Monaco
a visitare la BMW, non solo per acqui-
stare e ritirare l’auto in una atmosfera
speciale”. BMW Welt (frutto del pro-
getto del professor Wolf Prix dello stu-
dio di architettura di Vienna, posa della

prima pietra nel 2004) impiega 400
persone, resterà aperto a tutti 360 giorni
l’anno e si prevedono 850 mila visitato-
ri. Al BMW Welt gli appassionati po-
tranno trovare le varie serie di modello
delle BMW auto e moto, accessori e
servizi, una vasta gamma di eventi,
esposizioni a tema, oggetti originali del
mondo della F1 e del BMW Yachting,
sala/Atelier della tecnologia e del desi-
gn e un’area sul tema della mobilità de-
dicata ai bambini dai 7 ai 13 anni.
BMW Welt, ovvero BMW Mondo. Tut-
to quello che si vuole sapere di questo
marchio glorioso. (63496GM)

Inaugurato BMW Welt, c’è tutto il mondo della Casa bavarese

Tokyo, 18 - “Il mer-
cato giapponese sta
soffrendo, il calo

delle vendite è impressio-
nante, non potevamo fare
altro”. Con queste parole, il
vice direttore esecutivo, Koi-
chi Kondo, ha anticipato una
drastica revisione al ribasso
delle stime Honda per il
2007, senza fornire però per-
centuali. Maggiori dettagli
saranno rivelati tra una setti-

mana, quando Honda annun-
cerà i risultati del secondo
trimestre fiscale (luglio-set-
tembre). 

Non ci saranno comunque
tagli alle previsioni mondia-
li, visto che le immatricola-
zioni oltre i confini nipponi-
ci vanno bene e compensano
in qualche modo il declino
interno. D’altronde, le vendi-
te in Giappone incidono per
solo un quinto delle conse-

gne mondiali della società di
Hamamatsu. 

In patria, Honda ha regi-
strato nei primi nove mesi
una flessione del 12,3 % a
465 mila esemplari e preve-
de di chiudere l’annata fisca-
le a circa 660 mila unità, 30-
40 mila in meno di quanto
ipotizzato inizialmente. 

Speranze di rinascita sono
ora affidate alla seconda ge-
nerazione della Fit (Jazz da

noi e in altri mercati) che
sarà lanciata nel Sol Levante
il 26 ottobre e nei principali
Paesi mondiali nel 2008.
Honda punta a venderne
circa 12 mila unità al mese
in patria. Dal suo debutto
(2001) ad oggi, Fit è stata
venduta globalmente in oltre
2 milioni di unità. È prodotta
in sei stabilimenti dislocati
in cinque Paesi, tra cui Cina
e Tailandia. (63497GM)

Giappone in crisi, Honda rivede al ribasso le stime 2007

Stoccolma, 18 - Dopo mesi di stallo,
ritrova vigore la vicenda che coin-
volge Volkswagen, Scania e Man.

Secondo la stampa svedese, Volkswagen e Investor (la hol-
ding di proprietà della famiglia Wallenberg, entrambi sono
azionisti di Scania) avrebbero lanciato un’offerta di acquisto
per Man. Ricordiamo che VW detiene il 36,4 % dei diritti di
voto Scania e i Wallenberg ne controllano una quota combi-
nata del 30,6 %. Se la notizia fosse confermata (e per il
momento non ci sono commenti da parte delle società inte-
ressate) si tratterebbe di un clamoroso ribaltamento rispetto
ad un anno fa quando fu Man ad avanzare un’offerta ostile
per Scania da 10 miliardi di Euro. Da tempo, soprattutto VW

insisteva per trovare un accordo amichevole che portasse alla
formazione del nuovo colosso europeo dei truck. Ma nessu-
no ha mai fatto un passo indietro. (63498GM)

VW e i Wallenberg (azionisti Scania) lanciano offerta per Man

Vendite Gruppo VW + 8,2 %
Francoforte, 18 - Le vendite mondiali del Gruppo VW

hanno registrato una crescita dell’8,2 % nei nove mesi per
un totale di 4,61 milioni di veicoli (2,73 milioni VW, 741
mila Audi, 462 mila Skoda, 319.500 Seat). Il Gruppo ha
guadagnato terreno in Europa, Asia-Pacifico e in Sud
America. Stabile in Nord America. (63499GM)

Shanghai punta 
a 2 milioni entro il 2010

Pechino, 18 - Shanghai
Automotive prevede di pro-
durre 2 milioni di veicoli en-
tro il 2010. Punta inoltre a
crescere come vero brand in-
dipendente. (63500GM)

Lotus vuole triplicare
la produzione in pochi anni

Londra, 18 - Lotus conta di triplicare
i ritmi produttivi portandoli in pochi
anni a circa 8.000 esemplari. Per riu-

scirci, sta preparando lo sviluppo della nuova
Esprit e di una supercar 2+2, per ora denomi-
nata Project Eagle. (63501GM)

Porsche rinnova fino al 2011
contratto con Valmet

Helsinki, 18 -  Porsche ha rinnovato
fino al 2011 il contratto con Valmet,
società finlandese partner nella pro-

duzione di Boxster e Cayman. L’annuncio
durante le celebrazioni per i 10 anni di colla-
borazione. (63502GM)
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Sergio Pininfarina ufficialmente
nell’Automotive Hall of Fame

Detroit, 18 - La scorsa notte,
Sergio Pininfarina è ufficial-
mente stato inserito nell’Auto-

motive Hall of Fame. A rappresentarlo,
nella cerimonia di consegna nel Mi-
chigan, c’era il figlio Paolo. Insieme a
Pininfarina, nella prestigiosa Automo-
tive Hall of Fame entrano anche Shoi-
chiro Toyoda (Chairman onorario e fi-
glio del fondatore di Toyota), A.J. Foyt,
Dan Gurney e B. King. (63493GM)

Un libro sugli allenamenti 
degli sportivi by Alfa Romeo

Torino, 18 - Performance Spor-
tiva - Performance di Vendita.
È il titolo di un libro in edizio-

ne limitata scritto da Riccardo Penna,
Commercial Training Manager di Alfa
Romeo, in collaborazione con lo psico-
logo dello sport Giuseppe Vercelli. La
pubblicazione illustra come le tecniche
di allenamento dei campioni dello sport
siano state trasformate in un metodo di
vendita innovativo. (63492GM)

Open Mind, i processi
dell’ innovazione sostenibile

Genova, 18 - Si è svolta a Ge-
nova, con il patrocinio di BMW
Group, Yacht Design ed il 47°

Salone Nautico, l’annuale appuntamen-
to con Open Mind che ha illustrato, gra-
zie all’intervento di prestigiosi relatori
del campo del design e dell’architettura,
il processo di ricerca, sviluppo e soste-
nibilità nella progettazione. Presente il
nuovo numero uno del BMW Group
Italia, Andrea Castronovo. (MF)

Parigi, 18 - Nel cor-
so della presentazio-
ne internazionale

delle nuove tendenze Ci-
troën, il responsabile del
brand, Gilles Michel, ha sve-
lato per la prima volta la
nuova generazione della C5.
“I clienti dell’attuale C5 si
ritroveranno appieno nella
nuova - ha spiegato Michel -
e alla qualità di vita a bordo
già riconosciuta troveranno
anche la qualità percepita,
ottimizzata. Abbiamo anche
fatto un grande lavoro sul-
l’insonorizzazione e la gam-
ma motori si articola su tre
benzina tra 126 e 215 CV e
su quattro diesel con il FAP
di serie”. Lunga 4,78 metri
(4 cm in più della vecchia, la
versione SW è lunga 4,83
metri con + 6,5 cm di passo),
con il passo allungato di 11
cm e l’altezza diminuita di 3
cm, la nuova C5 sarà offerta
con due tipi di sospensioni:
metallica e idraulica Hy-
drActive Plus derivata dalla
C6. 

All’interno, spiccano il
volante con comandi fissi sul
piantone dello sterzo e due
tipi di sedili, quello dinami-
co per conquistare nuovi
clienti e quello più conforte-
vole per fidelizzare. “La
faremo provare alla stampa
all’inizio del 2008 - ha
aggiunto Michel - e il lancio
è previsto a maggio. A regi-
me, prevediamo di venderne
150 mila unità l’anno, leg-
germente meglio del miglior
risultato ottenuto dalla pre-
cedente generazione. Puntia-

mo molto sulla Cina, dove
nel 2008 nascerà un nuovo
centro stile, tanto che abbia-
mo deciso di produrla anche
in quel Paese in uno stabili-
mento in fase di costruzione.
Il tasso di conquista in Eu-
ropa sarà del 55 %, il 10 %
in più di quanto fece la vec-
chia C5. Intanto, siamo mol-
to contenti che i professioni-
sti del noleggio e del lea-
sing, ai quali l’abbiamo già
presentata le scorse settima-
ne, abbiano espresso un giu-
dizio positivo”. La nuova C5
si inserirà nel segmento
europeo M2 che assorbe
circa 2 milioni di veicoli
l’anno. Bisogna ricordare
che al momento le berline
stanno scendendo per la con-
correnza degli sport utility e
dei monovolume, mentre le
station wagon tengono anco-
ra botta. Il target è cercare
nuovi clienti tra le flotte e le
aziende di noleggio che rap-
presentano il 60 % del mer-
cato europeo.

Per quanto riguarda le
nuove tendenze del marchio
Citroën, Michel ha anticipa-

to un progetto globale fonda-
to sugli uomini e le donne,
sulla rete (a Parigi c’erano
5.000 persone) e sui prodotti
di oggi e di domani. “Con-
tribuiamo da sempre alla
creazione di nuove tendenze
- ha detto Michel - all’inse-
gna della qualità e dell’affi-
dabilità”. Due saranno le
tendenze predominanti nel
futuro: la tradizione (radica-
lizzata ma ben proiettata in
avanti) e l’ecologia (e la C-
Cactus allo IAA ne è stato
un esempio lampante). “Non
abbiamo mai avuto una
gamma così ampia - ha pro-
seguito Michel - con 10 ber-
line, 4 minivan e i commer-
ciali”. 

Questi ultimi sono in pie-
no rinnovamento e spicca la
nuova furgonetta Nemo, pro-
dotta in Turchia dalla Tofas e
frutto della partnership tra il
Gruppo PSA e Fiat (ci sono
anche il Peugeot Bipper e il
Fiat Fiorino). “Si tratta di un
progetto stupefacente, un
concetto completamente
nuovo. Nemo è più compat-
ta, più cittadina, più econo-

mica. È lunga 3,86 metri e la
lunghezza interna arriva
fino a 2,49 metri abbattendo
il sedile passeggero. Il volu-
me di carico è compreso tra
2,5 e 2,8 metri cubici, men-
tre il cambio è robotizzato”.
Grazie al motore 1.4 HDi,
Nemo consuma soltanto 4,5
litri/100 km ed emette appe-
na 119 g/km di CO2. Il lan-
cio in Italia e in Turchia è
previsto a dicembre, da feb-
braio toccherà a tutta l’Eu-
ropa.

Già detto nei giorni scorsi
di quanto positivo sia l’anda-
mento del brand in Italia,
Citroën gode di buona salute
anche a livello mondiale.
Nei primi nove mesi, le im-
matricolazioni complessive
hanno toccato quota 1,113
milioni di esemplari, pari ad
una crescita del 2,9 % rispet-
to allo stesso periodo dello
scorso anno, per una quota
mercato cresciuta di 0,2
punti percentuale. 

“Il marchio Citroën - ha
concluso Michel - è in forte
aumento nella riconoscibi-
lità, tanto da risultare quello
più cresciuto negli ultimi 4
anni. Oltre il 50 % delle no-
stre vendite sono ad emissio-
ni inferiori ai 140 g/km. Per
il prossimo quadriennio pre-
vediamo una crescita del 30
% grazie all’offensiva pro-
dotto e commerciale e alla
riduzione dei costi. Abbiamo
una visione del futuro ambi-
ziosa con 19 progetti in cor-
so che ci consentiranno di
coprire il 90 % dell’offerta,
oggi al 75 %”. (GM)

Citroën venderà 150 mila unità l’anno della nuova C5
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Autolink
San Paolo, 18 - Brasile, circuito di Inter-

lagos, vicino a San Paolo. Domenica, a parti-
re dalle 18 ora italiana, sarà il teatro del più
importante GP di Formula 1 degli ultimi 21
anni. Era infatti dal 1986 che il campionato
non arrivava all’ultima gara con ancora tre
piloti in lotta per il titolo iridato. All’epoca, a
giocarsi il Mondiale, furono i due alfieri
della Williams, Nigel Mansell e Nelson Pi-
quet, e il portacolori della McLaren, Alain
Prost. Alla fine il francese beffò i rivali. Ora
tocca ancora alla McLaren con Lewis Hamil-
ton e Fernando Alonso e alla Ferrari con Ki-
mi Raikkonen. Sul tracciato dal fondo più
sconnesso dell’intero campionato, con il pro-

babile arrivo della pioggia, Hamilton partirà
da favorito dall’alto dei 4 punti di vantaggio
su Alonso e dei 7 su Raikkonen. Ma l’errore
clamoroso commesso in Cina, dove ha fallito
il primo match point, potrebbe avergli messo
addosso una pressione difficile da gestire per
quello che rimane sempre un debuttante nel
circus. Alonso, per il sorpasso, deve vincere
e sperare che il compagno di squadra non ar-
rivi secondo (se Hamilton si piazza terzo
prevale lo spagnolo). Raikkonen deve trion-
fare e sperare che Hamilton giunga sesto e
Alonso dal terzo in giù. Tralasciamo le altre
infinite ipotesi. Non resta che assistere alla
resa dei conti. (GM)

Hamilton-Alonso-Raikkonen: la resa dei contiF1

Jaguar rinnova la X-Type 
con 500 inediti componenti

Roma, 18 - Linea ritoccata, maggiore scelta di
equipaggiamenti ed allestimenti, 500 inediti
componenti e l’abbinamento del 2.2 diesel al

cambio automatico. Sono questi i tratti salienti della rinnova-
ta Jaguar X-Type che sarà commercializzata in Europa a par-
tire da primavera 2008 nelle versioni berlina e station wagon.
L’obiettivo della Casa britannica è mantenere i clienti dell’at-
tuale generazione, ma soprattutto conquistarne altri, in parti-
colare chi ama la trasmissione automatica a sei rapporti e il
cambio sequenziale con comandi al volante. (63489GM)

Tre premi ai siti 
Internet Maserati

Modena, 18 - Otto-
bre di riconoscimenti
per i siti Internet di

Maserati dopo altri conqui-
stati nel corso del 2007. La
Casa del Tridente se ne è ag-
giudicati tre. Il sito dedicato
alla meravigliosa GranTuri-
smo ha vinto il premio Media
Key Award in Italia e il Gold
Award negli Stati Uniti per la
categoria Automobili della
International Academy of
Visual Arts. Il sito riservato
al 50° anniversario della con-
quista di Juan Manuel Fangio
della Maserati del Mondiale
di F1 si è aggiudicato an-
ch’esso il premio dell’Inter-
national Academy of Visual
Arts, la quale ha infine insi-
gnito del Gold Award il sito
Maserati nella categoria
Eventi. (63503GM)

Corsa e Antara: come
trasportare due bici

Roma, 18 - Già
montabile sulla Cor-
sa, Opel rende ora

disponibile anche sull’Antara
il suo Flex-Fix, primo porta-
biciclette al mondo integrato
nelle vetture. Si tratta di un
meccanismo posto nella parte
posteriore dell’auto, facil-
mente estraibile in qualsiasi
momento ed utilizzato per
trasportare in tutta sicurezza
fino a due bici. Un dispositi-
vo utilissimo per gli escursio-
nisti o per chi pratica attività
sportiva e per il quale è suffi-
ciente un sovrapprezzo di
515 Euro per la Corsa e di
655 Euro per l’Antara. Per il
funzionamento di Flex-Fix
(presentato in anteprima a
Ginevra 2004) basta azionare
una leva all’interno del vano
bagagli. (63491GM)
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Jeep Patriot alla conquista del cliente

La piccola concessionaria Chrysler-Jeep-Dodge ospita al
suo interno un esemplare di Patriot, mentre un secondo è
esposto all’esterno. Una volta entrati, non troviamo nessuno
a presidiare il salone e dobbiamo aspettare circa 7 minuti
prima che un venditore faccia capolino dal retro. Lo stesso ci
illustra quindi le peculiarità del nuovo modello, sofferman-
dosi sulla parentela con il modello Compass e sulle caratteri-
stiche della trazione integrale di cui è dotata. Ci accomodia-
mo in ufficio per un preventivo, consistente in uno scontrino

di calcolatrice graffettato su una fotocopia dei listini e degli
allestimenti. Lo sconto in caso di mancato ritiro dell’usato è
di circa 1.750 Euro, in alternativa l’usato è valutato su base
Eurotax, con possibili ritocchi verso l’alto. Alla voce finan-
ziamenti il venditore ci informa che il marchio è contrario a
“politiche fumose” e preferisce concentrarsi su prezzi di
listino molto aggressivi. La prova su strada è disponibile nei
prossimi giorni. Il venditore ci saluta consegnandoci una
brochure ben realizzata. (AF)

Gibiauto Srl, Via Cavallotti 48 - Lodi

1) tempo d’attesa nel concessionario * Concessionaria vuota per alcuni minuti

2) presenza di modelli in visione *** Due, uno all’interno, l’altro all’esterno

3) prova su strada *** Disponibile nei prossimi giorni

4) accoglienza da parte del personale ** Quando presente, cordiale e competente

5) preventivo personalizzato ** Scontrino più fotocopia listini

6) offerta servizi finanziari ** No, in quanto “politica fumosa”

7) materiale illustrativo e/o promozionale **** Una brochure ben realizzata

8) offerte speciali di lancio *** Sconto di 1.750 Euro (6,1 %)

9) allestimento salone (catering o altro) *** Piccolo, ma pulito

10) disponibilità a permuta o ritiro usato *** Valutazione Eurotax con eventuali ritocchi 

Il giudizio di Autolink: insufficiente

La grande e moderna concessionaria Chrysler ospita al
suo interno un esemplare del nuovo Patriot, mentre all’e-
sterno ne troviamo un secondo in bella mostra a bordo stra-
da. Appena entrati, veniamo subito avvicinati da uno dei
due venditori presenti che ci illustra le caratteristiche della
vettura confermandoci la stretta parentela con il modello
Compass e sottolineando gli ottimi consumi promessi dalla
motorizzazione due litri turbodiesel. Ci accomodiamo poi
in ufficio per un preventivo, compilato un po’ frettolosa-

mente su una fotocopia dei listini e degli allestimenti di-
sponibili; lo sconto offerto in mancanza dell’usato è di
2.000 Euro, in alternativa quest’ultimo è valutato su base
Eurotax, con eventuali ritocchi verso l’alto. 

Nessun finanziamento particolare dedicato alla vettura.
La prova su strada è disponibile da subito, grazie alla targa
prova del modello all’esterno. Il venditore ci saluta conse-
gnandoci una ricca brochure e una seconda con le caratteri-
stiche tecniche. (AF)

New Motors Spa, Via Bramante 15 - Pavia

1) tempo d’attesa nel concessionario **** Siamo serviti subito

2) presenza di modelli in visione **** Due, uno all’interno, l’altro all’esterno 

3) prova su strada **** Da subito

4) accoglienza da parte del personale *** Competente e preparata

5) preventivo personalizzato                           ** A mano su una fotocopia dei listini 

6) offerta servizi finanziari                                       ** Tasso bancario

7) materiale illustrativo e/o promozionale **** Una brochure completa

8) offerte speciali di lancio *** Sconto di 2.000 Euro (6,7 %)

9) allestimento salone (catering o altro) *** Grande e moderno 

10) disponibilità a permuta o ritiro usato ** Valutazione Eurotax

Il giudizio di Autolink: più che sufficiente


